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O agronegocio crescendo com marketing

ABMRIA

Associacao Brasileira de
Marketing Rural & Agronegécio

ABMRG&A participa do programa Brasil Pergunta,
no Canal Rural, falando sobre investimentos em marketing

Em entrevista, o presidente Mauricio Sampaio comentou sobre a importancia do pro-
dutor investirem marketing e sobre as atividades da ABMR&A.

Acesse 0 nosso site e assista os melhores momentos do programa: www.abmr.com.br

Mensagem

Um novo tempo

Estamos iniciando um novo
tempo na comunicacdo da
ABMR&A.

Ao contratar uma assessoria
de imprensa para desenvolver
uma estratégia no relaciona-
mento com os jornalistas, es-
tamos ampliando nossos
horizontes.

Buscamos firmar uma posicao
no cenario econbémico, au-
mentar o numero de associa-
dos e divulgar o agronegocio
junto aos diversos publicos de
interesse.

Periodicamente, estaremos
encaminhando este informa-
tivo. Acompanhe as agdes da
ABMR&A e envie sugestdes.
Para quem ainda nao é asso-
ciado, filie-se.

Bons negocios, crescendo

com marketing.
aaricio Sampaio

Imprensa recebe

nossas mformag:oes
Nos quinze primeiros dias de tra-
balho da assessoria de imprensa,
depois de definidos os objetivos,
foram preparadas duas matérias e
um artigo sobre a entidade.
Entregues durante contatos pes-
soais com editores ou reporteres da
Gazeta Mercantil, Valor Econémico
e Estado de S&o Paulo, além de
envio a outros veiculos impressos e
eletrénicos, seus conteudos ja a-
presentaram resultados como a
matéria da GM e a entrevista no
Canal Rural.

Encontro N

reune —
agronegocio
na Globo

Um café da manha especial pro-
movido pela diretoria da Rede
Globo de Televisdo, em parceria
com a ABMR&A, foi o evento
que reuniu representantes do
agronegocio para falar sobre
marketing e divulgacéo, no ulti-
mo dia 25 de novembro.

Na oportunidade, executivos da
emissora abordaram seu inte-
resse no segmento, mostrando
que havera espaco maior para
informagdo sobre os temas
setoriais.

Campanha abordara

sementes certificadas

Por solicitacado da ABMR&A, as agén-
cias Nucleo e Publique estdo prepa-
rando uma sugestdo de campanha
publicitaria sobre o uso de sementes
certificadas para a ABRASEM Asso-
ciacao Brasileira de Sementes.

Frase do jornalista

“A imprensa precisa dar mais
espago para o agronegocio, pois
ela representa um terco do PIB,
gera milhares de empregos e
responde por parcela significativa
das exportagoes brasileiras. A
ABMR&A poderia ser esse porta-
voz”, disse Fernando Lopes, editor
de agronegoécio do jornal VALOR.
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Depois do presidente da

ABMR&A explicar a jornalista

Gilmara Botelho, da Gazeta
Mercantil, as atividades da

entidade, o jornal publicou a

matéria abaixo no dia 11 de
novembro. Fiel as
informacgoes, a reportagem
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Sampaio: “Agronegécio precisa de mais publicidade”

MARKETING RURAL

Falta investimento
para divulgar campo

GILMARA BOTELHO
SAO PAULO

A maxima “a propaganda € a
alma do negécio” ainda nao € co-
nhecida pela maior parte dos in-
vestidores do agronegdcio. Infi-
mos 0,2% dos investimentos em
publicidades veiculadas na televi-
sao brasileira no ano passado
eram referentes ao agronegdcio.
Nas midias impressas 0 montante
€ um pouco maior, cerca de 2%.

De acordo com os cdlculos da
Associagao Brasileira de Marketing
Rural e Agronegécio (ABMR&A),
apenas 0,5% do faturamento do se-
tor € investido em marketing. Em
2007, dos R$ 47 bilhdes que vira-
ram publicidade, apenas R$ 90
milhoes divulgaram alguma mar-
ca do agronegécio brasileiro. Par-
ticipagdo pequena, mas que se-
gundo o presidente da Associa-
¢do, Mauricio Sampaio, jd vem
dando sinais de crescimento.

Um dos proximos alvos publi-
citdrio do setor é a Associagdo
Brasileira de Sementes e Mudas
(Abrasem). Segundo Sampaio, a
idéia € promover o uso de semen-
tes certificadas entre os produto-
res rurais — apenas 40% das se-
mentes comercializadas sdo certi-

ficadas. “Este item representa
cerca de 5% do custo de produ-
Gdo, enquanto o produto certifica-
do representa 3%. Esta diferenca
estd roubando do pais 25% de
produgao”, calcula Sampaio. De
acordo com ele essa perda de pro-
dugdo € equivalente a safra do Pa-
raguai e da Bolivia juntos.

Essa situacdo, de acordo com o
presidente da ABMR&A, poderia
ser revertida com agoes de marke-
ting e contato direto com formado-
res de opinido, além de estratégias
de comunicacdo voltadas para os
principais agentes do agronegdcio.
“Precisamos mostrar que tudo co-
mega com a semente e que esse
problema cultural atravanca o po-
tencial de nossa agricultura, pode-
riamos aumentar em 35 milhdes de
toneladas nossa produgao”. No caso
especifico dessa campanha, as agoes
devem invadir o espaco mididtico
entre os meses de abril e agosto.

Sampaio analisa ainda que a in-
dustria do agonegécio ainda nao
percebeu o potencial do setor. “A
Preocupacao com a marca sempre
existiu, mas por poucos. E ela car-
rega a reputagao da empresa. O
marketing rural tem um horizonte
vasto para explorar”, conclui.



