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O agronegocio crescendo com marketing

ABMREA

Associacao Brasileira de
Markoting Rural & Agronegocio

Loia & matdria no nosso sife” wiww. abmr.oom. br

Diario do Comércio entrevistou Mauricio Sampaio

O presidente da ABMR&A fol entrevistado pelo Didrio do Comércio, jornal da Associa-
¢ido Comercial de S840 Paulo, sobre a fulura campanha para valorizagdo do uso da
somente cerlificada, para ABRASEM. O velculo lem circulaciio no estado paulista.

5333 Inove

Desejamos um feliz 2009 acs
nossos queridos associados,
parceiros e colaboradores.

Aproveitamos para agradecer
as manifestacbes de apoio
pela criagdo deste News.
Temos certeza que, cami-
nhando juntos, poderemos
construir um agronegacio
maior e melhor.

Bons negodcios! Em 2009,
inove, crescendo com mar-
keting.

WHauricio Sampaio

Comentarios sobre o News

ADGS A MEMESSH Of PAMes edicio deste
informative, racabemos mansagens:

Do publicting Goeraldo Adonso Filha:
"Manricio: Porubéns pela iniciativae. A
divulgogie sistemdtica das othidades di
Associople dard malor visibilidade &
Aszociopdo como ampliond o sentimento de
argulhn junto aos mesos associadoes,
Abragos, Gerpldo Alonse”,

Mande 8 sua opinibo ou sugestho,

ABMR&A amplia
contatos com imprensa
Depois das prmeiros enconfros com
ediiores de jornais produzidos em S8o
Pauio, jornalistas de oulros esiados estio
Sendo contalacos.

O objelivo é esfabelecer um canal de co-
municacho com 0 principals formadores
de opinida das regides. Desta forma, o5 vel-
culas mosirardo o gue ABMREA pode fazor

polo agronegocio, 8m Parcena com en-
tidades setonais.

EXPECENTE
Lals plaimalees Sa disad bl b Brindisa de Manetng Rl
i
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Congresso reunira produtores de Brahman

Langado este ano, o Brahmann
Show 2009 - | Congresso Brasi-
leiro e Latinoamericano da Raga
Brahman sera realizado no Rio de
Janeiro, de 4 a 8 de fevereiro.,

O evento tem expectativa para pre-
senga de mais de dez mil pessoas,
segundo José Amauri Dimarzio,
presidente da Associagdo dos
Cradores de Brahman do Brasil
(ACEB).

"Trata-se de uma dStima oporiuni-
dade para empresas de insumos,
maquinas, implementos e de servi-
¢os para a pecudria, que desejem

Aal

4 a 8 de feversiro de 2009 Hlﬂllﬁiﬂl'
Ruoceniio - Rio de Jansino

patrocinar ou apresentar seus pro-
dutos em eslandes, visto que
teremos represenlantes de quinze
paises’, esclareceu Dimarzio.

Em reunido na ABMREA, direlores
da ACBEB receberam o apoio da en-
tidade. Mauricio Sampaio, presi-
dente da associacdo, confirmou o
apolo ao evento, que contara tam-
bém com leildes, palesiras e de
criadores de Gir Leiteiro.

Loy indtemactes wivw brabmanshow corm be,

Pesquisa sobre Perfil esta sendo preparada

Como pericdicamente fazemos,
também em 2009 serd realizada a
Pesquisa ABMRE&A "Perfil Compor-
tamenlal & Hibitos de Midia do
Produtor Rural Brasileiro™.

Para tanto, depois da concorréncia,
envolvendo cinco empresas, foi
selecionada por um comilé
especialmente constituido a Ipsos
Marplan. Trata-se de uma das seis
divisbes do Grupo Ipsos. um dos
lideres globais em pesquisa de mer
cado e o maior instituto do Brasilem
pesquisaad hoc.

O estudo "Perfil Comportamental e
Habitos de Midia do Produtor Rural
Brasileiro®, além da manutencio
dos dados que compdem a sérnie
histérica, terd duas inovagdes téc-
nicas. A primeira serd a de definicio
de modelo de segmentagao alitudi-
nal do produtor rural brasileiro. A
outra sera a reflormatacio dos da-
dos relacionades com habilos de
midia, aspecto que possibilitard
aprofundamento nos padrbes de
processamento e analise.

A seqiéncia de atividades inclui a
confirmacio de inleresse das em-
presas, alé o dia 23 de janeiro,
sobre a participagdo no projeto. No
dia 26, havera a primeira reuniao de
trabalho sobre 0s detalhes técnicos
da pesquisa e definicdo de crono-
grama de trabalho.

Café da Manha em Londrina

AASSOCInGH0 dod Engenhainos Agri-nomos
de Londrina (AEA} promoveu em sua seda,
¢m Londrina, em 11 de dezembro, um café
da manhi com empresancs da regilko

Na programacao, um debale sobre Os
Desafios atuais do Marketing para o
Agronegdcio, que teve como mediador o
presidenie da Associagio Brasieira de
Marketing Rural @ Agronegicio, Mauricio
Sampaio. Entre os debatedores estiveram
Cuiso Batistedla, coordenador do marketing
da Syngenta, DistribuicSo Sul; Luiz Antonio
Falix, doulor em Marketing Rural @ do De-
partamento de Administraco da Unbver-
sidade Estadual de Londrina (UEL); e Mile-
na Holthausen, suporvisora de marketing
da Mikenia Agro-ciéncias,

Na oporiunidade a AEA Londnna langou
S0u phosito de parcena com waktulos de
comunicacio rural




