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O agronegocio crescendo com marketing

ABMREA

Associacio Brasileira de
Marketing Rural & Agronegdcio

Mauricio Sampaio falou sobre os desafios do
Marketing do Agronegdcio no Brasil

A Associagio dos Engenheiros Agrinomos de Londrina (AEA) promoveu em sua sede uma pakesira para
digcastic o Marketing Rural,  Durante o gvento, estiveram presentes representantes das empresas ligadas ag
selor rural & agéncias de propaganda que anunciam produtos voltados ao agronegacio, Mauricio Sampaio
falou sobre 05 desafios do Marketing para o Agronegocio Brasilelro,

Mensagem

Restabelecendo
a confianca

A grande divulgacao dada a crise
internacional acabou por provocar
uma natural inseguranga ao bra-
sileiro. Assim, ele reduziu seus im-
pulgos & passou a consumir menos.

Ao destacar que vivemos um
momento de desconfianga em ca-
deia, alimentamos a relracao e pro-
vocamos uma desaceleracao.

Acreditamos que as dificuidades
continuardo poralgum lempo, porém
tais adversidades merecerdo reava-
iagbes. Precisamos, dagui para
frente, restabelecer a confianca.

Felizmente, o agronegécio brasilei-
ro & muito competitivo, e apasar das
dificuldades decorrentes da crise,
deverd atenuar o déficit @ contribuir
com a geracio de superdvils comer-
ciais 130 necessaros nestes mo-
mentos de turbul&éncia. O reequilibrio
nas relagies de troca (insUMos X
prego das commodities) podera
também restabelecer os ganhos de
produtividade que perdemos no ano
passado, A necessaria revisao das
politicas publicas & de crédito para o
setor gue também estd sendo
elaborada pelas liderangas agricolas
e governo poderd reunir as
condiches para o crescimenio da
producédo agricola em 2009,

Bons negocios!
Crescendo com marketing,
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Pesquisa sobre Perfil Comportamental
e Habitos de Midia segue preparacao

Como periodicamente fazemos,
tambem em 2009 realizaremos
mais uma Pesquisa ABMRE&A
“Perfil Comportamental & Habitos ;
de Midia do Produtor Rural i
Brasileira”.

nicas. Aprimeira sera a de definicao

Para tanto, depois de feita a
concorréncia, envolvendo cinco
empresas, foi selecionada a Ipsos
Marplan por um comité especial-
mente constituido. Trata-se de uma
das seis divistes do Grupo Ipsos,
um dos lideres globais em pesquisa
de mercado e o maior instituto do
Brasil em pesquisa ad hoc.,

O estudo "Perfil Comportamental e
Habitos de Midia do Produtor Rural
Brasileiro”, além da manutengao
dos dados que compdem a série
historica, tera duas inovacdes téc-

de modelo de segmentacgao atitudi-
nal do produtor rural brasileiro. A
outra sera a reformatagdo dos da-
dos relacionados com habitos de
midia, aspecto que possibilitard
aprofundamentc nos padrfes de
processamento e analise.

Atualmenle, as empresas eslao
fazendo suas adesOes para s
participagdo no projeto. No ditimo
dia 26, houve a primeira reunido de
trabalho sobre os detalhes tecnicos
da pesquisa e definicdo de crono-
grama de trabalho.

ABMR&A firma convénio com FGV

A Associacdo Brasileira de Marketing Rural e Agronegdcio firmou
convénio com a Fundagdo Getllio Vargas para concessao de
descontos de 15% sobre os custos das disciplinas de seus cursos de
Pos-Graduagdo Lato-Sensu Especializacao.

O beneficio e valido nas unidades de Campinas, Jundiai e Limeira,
nao sendo cumulativo com outras promogdes ou descontos ofere-
cidos.

Para identificagdo do usuario por ocasido da matricula, sera
necessario a apresentagao do Cartao de Acesso ao Credenciamento
ou a Carteira Funcional ou cracha de vinculo com a empresa
associada.

conjuntos, visando a realizagéao

Trabalho conjunto

A ABMRE&A e a Associagao dos
Engenheiros Agrénomos de
Londrina (AEA) acordaram no
desenvolvimento de trabalhos

de eventos e outras atividades,
Desta forma, ambos focardo os
associados daguela entidade
em suas necessidades no setor
de marketing do agronegacio.




