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O agronegocio crescendo com marketing

ABMRIA

Associacao Brasileira de
Marketing Rural & Agronegocio

Revista Rural entrevistou Mauricio Sampaio sobre a
importancia do marketing para o setor rural

Na matéria publicada na edigao 135, o presidente da ABRM&A destacou o relacionamento das agéncias com
o segmento, bem como valorizou a continuidade de um trabalho de comunicacao. Falou também dos
investimentos e do acompanhamento que as empresas tém feito para conscientizar o consumidor.

Mensagem

Confianga no
2’ semestre

Passados mais de seis meses do
inicio da crise internacional, obser-
va-se que a inseguranga inicial da
lugar a boas perspectivas para o
segundo semestre deste ano.

O segmento agropecuario brasileiro
vem dando mostras de maturidade,
procurando evitar a retragdo e a
desaceleracéo.

As naturais dificuldades continuarao
por algum tempo, porém a busca
pelo restabelecimento da confianca
caminha em paralelo.

Competitivo, o agronegdcio devera,
mais uma vez, atenuar o deficit e
contribuir com a geragao de supe-
ravits comerciais. O reequilibrio nas
relagbes de troca podera gerar
ganhos de produtividade que
perdemos no passado. A recente
divulgacdo das politicas de crédito
devera propiciar condigbes para o
crescimento da produgao agricola
em 2009/2010.

Bons negdcios!
Crescendo com marketing.

Maunicio Sampaia

Presidente

NOVOS DIRETORES

Jacques Paciullo Neto, (foto) di-

retor comercial para agronegaocio o
da Rede Globo, assumiu recen-

temente a vice-presidéncia da
ABMR&A.

Hernani Vasconcelos, gerente de
Marketing da Mosaic e o novo diretor de

Relagdes com Mercado.
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ABMR&A retine empresarios e pecuaristas

em seminario na FEICORTE

A Associacao Brasileira de Marketing
Rural & Agronegdcio (ABMR&A) pro-
moveu o |X Seminario da Cadeia Pro-
dutiva de Carne Bovina, em Sao Paulo.
O encontro, realizado no més passado
durante a FEICORTE, proporcionou o
debate de temas focados no momento
atual da economia brasileira.

Ap6s a abertura feita pelo diretor
administrativo e financeiro da entidade,
Daniel Baptistella, Miguel Cavalcante,
diretor do Beef Point, falou da situagao
internacional e da interna, sinalizando
as perspectivas para o mercado do boi
e dacarne nos proximos trimestres.

Seguindo o foco do evento, Jacqueline
Bierhals, gerente de Agroenergia da
AgraFNP, apresentou o histérico e as
caracteristicas do mercado de terras
voltadas para agricultura e pastagem,
considerando os obstaculos e as opor-
tunidades, em meio ao atual momento
de crise no mundo.

A tarde, depois da reabertura feita por
Mauricio Mendes, diretor de Comuni-

cacao, os aspectos legais e as politicas
publicas para regularizagdo fundiaria
na Amazénia e a renovacgao do codigo
ambiental foram abordadas por Augus-
to Ribeiro Garcia, advogado agroam-
bientalista e colunista da revista DBO.

Ao falar sobre lucratividade no negdcio
agropecuario, Elder André de Oliveira,
da EXAGRO Consultoria, analisou cus-
tos e mostrou formas de rentabilidade,
enfatizando a gestao com planejamen-
to e os investimentos necessarios,
considerando o confinamento como
ferramenta estratégica.

No final, Mauricio Palma, diretor da
BIGMA Consultoria, abordou as exi-
géncias e os desafios econdmicos para
as fazendas de pecuaria de corte, no
cenario atual e futuro, pontuando o
orgamento como fator principal.

A integra das palestras esta no site da
entidade: www.abmra.com.br.

Fase final da pesquisa

A Pesquisa ABMR&A "Perfil Com-
portamental e Habitos de Midia do
Produtor Rural Brasileiro” esta em
sua fase final.

Com a adesao de varias empresas,
que viabilizaram quase a totalidade
do projeto, a Ipsos Marplan esta
preparando o estudo com a manu-
tenc&o dos dados que compbem a
série historica e com duas inova-
coes técnicas: definicao de modelo
de segmentacao atitudinal do pro-
dutor rural brasileiro e a reformata-
cao dos dados relativos aos habitos
de midia.

Novos interessados consultem a
secretariada ABMR&A.

Projeto IBOPE Monitor
segue com mais focos

Em reunido realizada, em maio,
com o IBOPE Monitor, a gerente de
divisao Rita Romero apresentou o
novo Projeto para os associados e
parceiros.

Na ocasiao, foram discutidos e es-
clarecidos alguns pontos. Tambéem
foi colocado o desejo de conti-
nuidade do projeto, ficando a
ABMR&A com o follow-up de
empresas interessadas.

Com um numero de adesodes su-
ficientes, o IBOPE foi acionado no-
vamente para desenhar as deman-
das dos cotistas.




